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Compartilhar

carros, ferramentas,
quartos ou jardins
pode ser econdmMico,
pratico e ainda ajudar
a salvar o planeta —
eis a ideia por tras

da ascensao do

consuMmo colaborativo
EDUARDO PEGURIER

MA FURADEIRA ELETRICA,

UM BMW e uma camiseta

de crianca sdo mais pare-

cidos uns com os outros

do que pode supor uma
analise superficial. Embora sejam bens
de consumo diferentes, os trés tém em
comum wma caracteristica basica — séo
muito pouco usados pelos donos. Um
automével de tamanho médio toma 18%
darenda de um americano ou europeu
e, no entanto, costuma ficar parado 22
horas por dia. A furadeira, apesar de ser
uma ferramenta de que todo mundo um
dia precisa, é usada de 6 a 13 minutos
em toda a sua vida util. Finalmente, to-
do pai sabe que criancas crescem rapi-
do, o que faz com que roupas ainda
novas percam a utilidade de uma noite
maldormida para a outra. Se pudésse-
mos dividir o custo e o uso de bens co-
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= para aturma do consumo
colaboratrvo

mo esses, a despesa por pessoa cairiae
produtos caros no passariam a maior
parte do tempo ociosos. Essa ideia, tAo
simples quanto transformadora, deu
origem a um novo tipo de negocio.
Escrito por uma marqueteira e um in-
vestidor americanos, o recém-lancado
livro O Que E Meu E Seu (editado no Bra-
sil pela Bookman) destrincha o mundo
do consumo colaborativo {como o movi-
mento de compartilhar produtos foi ba-
tizado). Os autores néo escondem que,

além de interessados em descrever um
negdcio em ascensao, sdo apaixonados
pela ideia e o que ha de sustentavel por
tras dela. Trata-se, escrevem eles, de algo
tdo poderoso quanto a Revolugdo Indus-
trial, mas as avessas: em vez de aumentar
0 uso de recursos e excitar compras por
impulse, faz o contrdrio. Na cultura do
compartilhamento, a propriedade é pe-
cado e a ociosidade, crime inafiancdvel.
Nenhuma empresa ganhou tanta no-
toriedade aproveitando essa tendéncia



quanto a locadora de automéveis ame-
ricana Zipcar, fundada em 2000. A com-
panhia aluga por periodos curtos carros
estrategicamente dispersos em dreas
urbanas. Chamados de zipsters, os
usudrios pagam uma taxa anual de 60
dolares e outra por hora — que comega
em 7,50 délares — e podem escolher de
modelos basicos a outros mais sofistica-
dos (*Hoje é dia de BMW? Ou de Vol-
vo?”, anuncia a empresa). Os clientes
fazem reservas com o celular e abrem os

carros com um cartdo magnético. A fro-
ta j& chega a 8000 veiculos e o service
esta presente nas maiores cidades ame-
ricanas, além de Canad4 e Reino Unido.
A Zipcar fatura 130 milhges de délares.

Alugar em vez de comprar ndo é, evi-
dentemente, uma novidade. Mas o grau
de sofisticacfio proporcionado pela in-
ternet multiplicou as formas com que
isso pode ser feito. A internet permite,
por exemplo, que se conheca a reputa-
cio dos membros de uma comunidade,
algo que impulsionou o Couchsurfing
(algo como surfe de sofd), umarede que
permite viajar pelo mundo dormindo
de graca no sofd ou no chéo de desco-
nhecidos. Convidados e anfitrides se
avaliam mutuamente. Quem tem nota
alta, encontra hospedagem facil. Cria-
do em 2003 por um estudante ameri-
cano, o Couchsurfing ja conta com 2,8
milhdes de usuarios em 246 paises.

Ja o Airbnb.com, fundado em 2008, é

O Que EMcu E Seu

fazenda para os que querem ter a propria
horta mas ndo dispdem de espaco. Claro,
alugam-se furadeiras elétricas. Por uma
taxa fixa mensal, pode-se virar socio de
uma colecfio de ferramentas.

Quais sdo os limites da colaboracio?
O ponto fraco do livro € vendé-la como
panaceia. Os autores nio poupam o
leitor de uma saraivada de estatisticas
sobre os padrdes de producio e consu-
mo atuais — que, para eles, levardo o
mundo ao colapso. Para provar sua te-
se, eles lancam méao de alguns exem-
plos fascinantes, é verdade. Uma evi-
déncia de que os americanos conso-
mem demais é a multiplicacio de
guarda-moveis, uma necessidade de-
rivada da falta de espaco em casa para
guardar o actimulo de bens de consu-
mo desprezados. Prova cabal de des-
perdicio. Segundo o livro, sio tantos os
depdsitos que a populaco inteira do
pais se abrigaria confortavelmente
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Editora Bookman, 262 pags.

Autores Rachel Botsman e Roo Rogers

Consumo colaborativo

ndo tem nada a ver com um
compartilhamento forcado e
educadoe. Pelo contrdrio, ele coloca
em vigor uim sistema em qiie as pessods
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dividem recursos sem perder liberdades individuais
apreciadas e sem sacrificar seu estilo de vida.

uma versio paga e mais sofisticada do
mesmo conceito. Seus usuarios substi-
tuem a frieza e os precos exorbitantes de
hotéis pela hospedagem em casas parti-
culares, em geral num quarto sobrando.
O Airbnb.com ja tem 85 000 usudrios e
12 000 propriedades cadastradas em
mais de 100 paises. As possibilidades,
alegam os autores, sdo infinitas. Alugam-
se roupas e acessorios de luxo, obras de
arte, eletr6nicos, espaco em escritorios
comunais ou terrenos dentro de uma

dentro deles. Mas h4, claro, uma série
de barreiras a Era de Aquario da Cola-
boracfo. Poucos, além dos mais verdes,
estéio dispostos a compartilhar roupas.
E quem tem dinheiro em méos nfo vai
querer aturar as idas e vindas ao centro
de locacfio de carros sempre que pre-
cisar ir ao supermercado. A ideia por
tras da ascensdo do consumo colabo-
rativo é fascinante — vé-lo como a so-
lucéo para os males da humanidade é
se deixar fascinar demais. m
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