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A MAIOR

DO MUNDO

A JBS tornou-se

a terceira empresa
do Brasil e a maior
multi de carnes

do mundo. Agora
tenta ser
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quanto os rivais
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UMA CARIOCA
NO TOPO
Entrevistamos
MELANIE HEALEY,
a nova presidente
da Procter &
Gamble na
Ameérica do Norte,
regidgo com
faturamento de
US$ 32 bilhées

anuais
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AECONOMIA?...

Novas descobertas sobre o funcionamento

do cérebro desafiam a légica econémica tradicional.
 Bem-vindo a NEUROECONOMIA

== Em entrevistas exclusivas, o que dizem sobre

0 novo capitalismo GARY BECKER, JOSEPH STIGLITZ,

RICHARD THALER, ROBERT SHILLER ‘

e MARTIN LINDSTROM POR ALEXANDRE TEIXEIRA E EDSON PORTO
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SOLUCOES FORA DA CAIXA

Alguns dos projetos feitos pela LiveAD
. e para divulgar produtos
Como um grupo de jovens criativos transforma

uma simples campanha publicitaria em

. . ?
eventos que atraem milhares de consumidores Yahoo!

OBJETIVO Divulgar o redesenho
dosite _

SOLUCAQ A equipe espalhou,
em forma de boato, a noticia de
que o Yahoo! seria responsavel

A nda mesmo dificil a vida dos publicitdrios. Num cendrio

onde o turbilhio de informacées corre a um ritmo cada vez pelo eclipse solar que coincidia com o dia
: = ; da estreia da nova paginacao do portal.
maior, como prender a atencio do consumidor para promover um O presidente mundial do Yahoo! entrou no

jogo e gravou um video mostrando gue

a empresa seria a primeira a utilizar o espago
sideral parz fazer propaganda. Tudo nao
algumas das alternativas encontradas por um grupo de jovens passou de uma grande brincadeira.

O site teve recorde de acessos

novao site? Ou um novo celular? Simples. Produzindo um eclipse,

escalando o Everest ou montando um reality show. Essas foram

espirituosos que se especializou em criar abordagens diferentes
para campanhas publicitarias. A empresa, com sede em Sio Pau-

lo, responde pelo nome de Live AD. Com notebooks enfileirados em Pyhiost ﬁ Brastemp
duas grandes mesas, o que torna o espaco mais parecido com uma Spfimamoniir: oy 0oBJ ETdIVO /-\UQT & f'!Ji'Si"t

ey i ; e | as vendas no Nordeste
lan house do que com uma agéncia, os jovens passam o dia trocan- @ ﬁ SE LUC f;O e a\'n’\trt\é e

doideias com o objetivo de criar campanhas que promovam a in- Recife, todos jovens de alta

5 2 - renda, foram selecionados
teracfio do consumidor com os produtos. Cada uma das solucoes oreparar sua propria festa de arromba,
tem de levar em conta outro desafio: causar um grande impacto vidando amigos e outros participantes.

£ racte yaiuciava a montar a balada
e, 20 mesmo tempo, apresentar baixo custo. Acredite: promover A Brastemp ajudava a montar a batada. No
. o , fim de cada uma das festas. os participantes
um eclipse cabe no orcamento de uma empresa. “Passamos muito avaliavam a comida, ailuminacio. o somea
& lacaraciao. Ao fi de do sces cheoou-
tempo tentando achar uma definicdo para o que somos e o que fa- decoragao. A0 i :“‘D‘Je e mg;o)_:‘ lbjnogguu
: : : o se a um vencedor. Durante o perfodo.
zemos”, afirma Lucas Mello, presidente da LiveAD. “Decidimos o reality show teve ampla divuigac&o
nos posicionar como uma agéncia de inovacio em comunicagio.” em todo o Nordeste. A LiveAD diz que a

participacio da Brastemp aumentou por 13

Mello sentiu na pele aimportincia de inovar. No comego da
faculdade trancou os estudos e correu o mundo. Passou umanoe
meio pegando onda nas melhores praias do planeta, do Havaiao
Vietnd. Até que o dinheiro acabou. Para financiar o resto da via-

Rede Globo
OBJETIVO Atrair o publico
jovern paraa minisserie
Capitu, inspirada no

livio Do Casmiuno,

de Machado de Assis

gem, alugou uma carrocinha e comecou a vender amendoim na
Australia. Com um macete, conseguiu juntar US$ 15 mil, dinhei-

rosuficiente para o resto da viagem: “Jogava esséncia de baunilha SOLUGAQ O livro foi dividido em mil trechos
numa panela de dgua fervendo para exalar o aroma e distribuia e colocado emum site, permitindo que

1 . . 0s usuarios gravassem um trecho. Numa
amostras gratis. As pessoas faziam fila para comprar pacotinhos Salle ] :

acdo paralela, 2 mil DVDs contendo cenas

de US$10”. Sealguma coisa essa experiéncialhe oferecen —alémde inéditas da série foram deixadas em cinemas,
livrarias e restaurantes de cinco capitais.

Ao encontrar um DVD, a pessoarecebia

soas com os produtos. Ao voltar ao Brasil, o surfista do amendoim instrucdes escritas para assisti-lo e, depois,
deixa-lo e outro lugar pUblico, afim

i i . de criar uma corrente cultural, A campanha
com o consumidor. Dai surgiu a Live AD, que tem hoje no portfélio foi premiada em Cannes.

50 campanhas criadas emquatro paises paraempresas como Nike,
Yahoo!, Whirlpool e Kellogg's, entre outras. “Investimos esforcos

em inteligéncia e quase nada em producio”, diz. “Uma vez que te-

dinheiro paraviajar -, foi aimportincia do envolvimento das pes-

montou uma agéncia de pesquisas voltada a projetos de interacdo

Kellogg’s
OBJETIVO Promaover o navo
_ cereal Checo Power
SOLUCAD As pessoas podiam
entrar no site do produto e
programar um despertador
figitando seu numero de celular, Elas
eriam acordadas no hordric programado
gravacao de algum famoso, como a
tadaora infantii Maisa, que convidava
arasair dacama e ir comer o cereal. Para
tivar a participaca s de humor
ara mandar suas fotos

mosasideias, vamos atras para executa-las por meio de parcerias.”

Diante de um novo cliente com

A0 VIVO O gaiicho Lucas Mello, problemas, esfregam as méos.
presidente da agéncia LiveAD (em E um prato cheio para solucdes
pé), com os membros de sua eclética originais. Esta dificil a vida
equipe - de bidlogos e gedgrafos a  paraquem vive de publicidade
publicitarios e arquitetos. Eles passam ~mas, pelo visto, também mais
os dias trocando ideias que resultardo divertida. Marcos TODESCHINI

S Q

em agdes de comunicacdo envolvendo

consumidores das marcas anuncianies e “~

FOTOS RICARDC CORREA E DIVULGAGAD outubro zooe EPOCA NecOcios 43
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Como a Nigéria criou
a maior industria de
cinema do mundo em
producdo de filmes para
retratar a vida na Africa

E provavel que vocé nunca tenha
ouvido falar na atriz que ilus-
tra esta pigina. Mas ela é uma estrela,
acredite. Com mais de 100 filmes no
curriculo, Genevieve Nnaji, 30 anos,
faz parte do grupo das atrizes mais
aclamadas de Nollywood, a indastria
de filmes da Nigéria. De seus esttidios
saem 45 filmes por semana - trés vezes
a producio de Hollywood, a indtistria
de cinema americana cque originou

o trocadilho do nome. Isso faz da

do formato peculiar com que as obras
sdo distribuidas. Esqueca poltronas
e ar-condicionado. As salas de cine-
ma na Nigéria sfo um espaco com 20
cadeiras, um grande aparelho de TV
e um DVD. Os filmes sio exibidos em
troca de alguns centavos ou vendidos
em camelds. Resultado: um negéeiode
US$ 540 milhdes. Na Nigéria existe
uma sala simples de cinema para cada

SO 0 “WOOD” EM COMUM

CELEBRIDADE_A atriz
nigeriana Genevieve Nnaji
ja fezmais de 100 filmeseéo
sticesso do momento no pais

grupo de 750 habitantes. No Brasil,
hd uma para cada 90 mil habitantes.
Além dadistribuicio, hi diferencas
também na producéo dos filmes. Eles
costumam ser feitos com orcamento que
ndo ultrapassa os U$ 40 mil, ea toque de
caixa. Com dinheiro contado, é preciso
usar pelo menor tempo possivel equipa-
mentos alugados e locacdes. Os roteiros
sdo filmados com cAmeras digitaise as
histériasinvariavelmente retratam

¢ tradicoes, feiticaria e corrupgio.

Nigéria a maior produtora de fil- ¥
mes do mundao, a frente também
de Bollywood, a indastria indiana.
O sucessode Nollywood chama
a atencdo antes de tudo pelo con-
traste. A regifio africana é cenério
de pobreza extrema. Uma crianca
nigeriana nasce com poucas chan-
ces de viver além dos 46 anos, e
metade da populacio ganhamenos
de US$ 1 por dia. Mesmo assim,
cerca de 90% das pessoas dizem
assistir a pelo menos um filme por
semana. Isso é possivel por causa

46 Eroca Necbcios
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Os nimeros das trés maiores indistrias
cinematograficas do mundo

Hollywood (Estados Unidos)

Crgamernto madio US$ 60 milhdes

s produzidos no ano 815

de producac 8 meses

Faturamento anual US$ 8.6 bilhdes

Bollywood (India)
Filmes produzides no anc 1041
2 »de producao 40 dias

¥ “Eles fazem sucesso porque tratam
de temas que tém a ver com a reali-
dade da populacio”, disse a Epoca
NEGOCIOS oitaliano Franco Sac-
chi, diretor de um documentario
sobre a indastria cinematografica
nigeriana. O resultado ndo é uma
obra-prima da sétima arte. Mas o
suficiente para alcar Genevieve e
outrasatrizesa categoria de supers-
tars - e Angelina Jolie, a de solene
desconhecida. MaARrcos TODESCHINI

| ﬁ. MAIS EM WWW.EPOCANEGOCIOS.COM.BR/EXTRAS |
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